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Stellen Sie sich vor, Sie wollen eine wichtige wissenschaftliche Ausarbeitung 
versenden. Werfen Sie noch einmal einen Blick auf einen Ausschnitt aus dem 
Literaturverzeichnis. Alles korrekt?  
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Die Lösung finden Sie auf der nächsten Seite. 
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Lösung 
 
Folgende, gelbmarkierte Angaben sind nicht korrekt: 
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Habe ich etwas übersehen? Vielleicht finden Sie weitere Ungenauigkeiten :-) . 


